MusiByc¢
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ROZDZIAL X

#ZBIORKA NA
WOJNIE
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| Wojna w Ukrainie przerwata publikacje naszego

'~ e-booka. Nie byt to odpowiedni czas na to, by |
zajmowac sie czymkolwiek innym, niz namacalng |

- pomocg naszym sasiadom. Nie byto siéw
wiasciwych, by opisac to, co sie dzieje i wyrazi¢, co
czujemy.

Na poczatku, jak niemal wszyscy, rzucitySmy sie na
pomoc, mimo ze obiecywatySmy sobie, ze nie bedziemy
jako fundacja osobiscie organizowac zadnych zbidrek.
Wyjatkowa  sytuacja wymagata jednak podjecia
wyjgtkowych krokéw. Dominika zorganizowata zbiorke
zabawek i artykutow pierwszej potrzeby. Jezdzita na
granice, by przywozi¢ stamtad ludzi. Przygotowata tez
filmowy reportaz, w ktérym namawiamy do realizagji idei
,Pomagaj, nie przestawa]” w praktyce. Po serii
udzielonych wywiaddw, o tym, jaka pomoc jest aktualnie
niezbedna, zdatySmy sobie sprawe, ze misja naszej
Fundacji jest teraz potrzebna bardziej niz kiedykolwiek
wczesniej. Polacy udowodnili swg  wyjgtkowos¢  w
zakresie pomocy innym. Szybko okazato sie jednak, ze
rownie wazne, co jej bezposrednie udzielanie, jest
informowanie, JAK pomagac skutecznie i Swiadomie. A
to przeciez cel naszej Fundacji od poczatku jej
powstania.
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/113 — — @ & @ & ¢
Reportaz Dominiki Matuszak z akcji pomocy Ukrainie

POLSKA STALA SIE WIELKA ZBIORKA

Kolejny rozdziat naszego e-booka piszemy w czasie
wojny, ktéra sprawita, ze cata Polska stata sie jedng
wielkg ZBIORKA. W pierwszej chwili myslaty$my, ze w
zwigzku z tym wszystko, co dotad napisatysmy, ulegnie
dezaktualizacdji. W drugiej okazato sie, ze skierowane w
duzej mierze do poczatkujgcych rady z naszej publikagji
nigdy nie byty tak aktualne, jak dzis. Kontynuujemy wiec
nasz e-book, nisko ktaniajac sie czterdziestu milionom
Polakéw, z ktérych nigdy chyba jeszcze nie bytySmy az
tak dumne.

JednoczesSnie zdajemy sobie sprawe, w jak trudnym
momencie znalezli sie dziS organizatorzy zbiorek
innych niz na pomoc Ukrainie. Dlatego tez tym bardziej
wierzymy, ze takim osobom nasz e-book moze pomaoc
W walce 0 swoje marzenia czy lepsze jutro.

W harmonogramie nasz kolejny planowany i przygoto-
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wany rozdziat to ,ONLINE CZY OFFLINE". Jako resume
chciatySmy napisac, ze spojnik ,czy” nalezatoby zastgpic
stowem ,i". Nie da sie bowiem dzis efektywnigj
prowadzi¢ zbiorki niz z wykorzystaniem Internetu,
nawet jesli akcja ma sie opieraC wytgcznie na
stacjonarnych dziataniach. Potege sieci podkreslatysmy
od poczatku, ale wojna dodatkowo wzmocnita role
Swiata cyfrowego w temacie pomagania. Wrecz j3
zrewolucjonizowata. Dlatego tez postanowitysSmy skupic
sie tu wytgcznie na dziataniach offline, a realiom online
poswieci¢ osobny, kolejny rozdziat.

DO ODWAZNYCH (EVENTOW) SWIAT NALEZY!

Agencje eventowe istniejg na rynku nie bez przyczyny.
Organizacja udanego wydarzenia to dla nich -
doswiadczonych  graczy - nie lada wyzwanie.
Organizacja wydarzenia, gdy jesteS w tej dziedzinie
laikiem poddanym duzemu stresowi, jaki zazwyczaj
wywotuje zbiorka, to wyzwanie gigantyczne. Jednak do
odwaznych Swiat nalezy! Brak doswiadczenia moze stac
sie walorem w postaci Swiezego, kreatywnego podejscia,
0 ktére trudno niekiedy w agencjach. Stres moze
przeksztatci¢ sie w mobilizujgcg adrenaline, dajgca kopa
do dziatania. Z kolei charytatywny cel twojej zbiorki
otworzy ci drzwi, do ktérych normalnie nie
miatbysS/miatabys nawet szans zapukac.
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tatwosC dotarcia do strategicznych potencjalnych
darczyncéw poprzez nadanie twoim  dziataniom
wymiaru charytatywnego to jeden z najwiekszych
plusow  organizacji wydarzen potgczonych  ze
zbiérkami. To wiasnie takie eventy moga ci pomaéc
na dwéch ptaszczyznach. Po pierwsze: tu i teraz
zdoby¢ pienigdze dla twojej akcji za sprawa
licytacji, aukcji czy zbiorki. Po drugie: nawigzac
bezposredni kontakt z Iludimi, ktéorych w
pozniejszej perspektywie tatwiej przekonasz to
do wspétpracy na innym, znaczacym dla ciebie,
polu lub do CYKLICZNEGO wspierania twojej
zbiorki. Jesli twoja zbidrka jest wydarzeniem
jednorazowym, nie musisz nawigzywac statego
kontaktu ze swoimi darczyncami. Jesli jednak masz
przed sobg dtuzszg akcje - bezcenng opcjg jest
pozyskanie statych, wspierajgcych jg partnerow.

EVENTY TO LUDZIE

PisatySmy juz wielokrotnie, ze najbardziej lubimy
wspiera¢ tych, ktorych znamy. Event to wiasnie
doskonata okazja, by sie poznac¢ i by dziataC z
diugofalowg perspektywg. Eventy to ludzie. Eventy
to wiec relacje. Choc¢ czasem nie da sie ich wprost
zmonetyzowaé, stanowig cenniejszy kapitat niz
ztotowki na twoim koncie. Nawet najlepsza kampa-
nia online nie da ci tego, co zwykty event — zbudowania
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z ludzmi zazytosci, stworzenia wokot ciebie i twojej akdji
spotecznosci. Jesli jeszcze masz watpliwosci czy na
pewno warto, spojrz na duze firmy. Od lat wydajg
tysigce, a nawet miliony ztotych na organizacje
wydarzen, ktorych jedynym celem ma by¢ budowanie
relacji miedzyludzkich. Od lat czesS¢ z nich organizuje
tez wydarzenia charytatywne lub w takie sie wtgcza. To
niezbedny element budowania PR-u wielu marek.
Wystarczy wiec, ze wykorzystasz ten fakt dla dobra
swojej akdji.

Dlaczego mimo to wcigz piszemy o eventach z tak
duzym dystansem? Bo event to koszty, czesto
przewyzszajgce zysk z jego organizacji. | nie chodzi tu
tylko o pienigdze, cho¢ mozna by mnozyC przykiady,
gdzie charytatywny charakter wydarzenia nie oznaczat
dziatan pro bono oséb go wspottworzgcych. Koszt to
takze poswiecony na organizacje czas i wkiad
zaangazowanych ludzi. Dlatego tak wazne jest,
by event stworzy¢ MADRZE!

ILE | ZA ILE?

Przymierzajac sie do realizacji charytatywnego biegu,
koncertu, pokazu czy jakiegokolwiek  innego
wydarzenia, warto na chwile odtozy¢ na bok emocje i
rozpoczgc od zimnej kalkulagji:
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e ile 0sGOb jest w stanie na to wydarzenie przybyc?

e ile pieniedzy mogg przeznaczy¢ na wsparcie twojego
celu?

e ile czasu zajmie ci organizacja?

e ilu potrzebujesz do tego ludzi?

e jle bedzie cie to kosztowato?

Jesli bilans wychodzi:

- mocno na plus - nie czekaj, organizuj wydarzenie.

- delikatnie na plus - sprobuj zmodyfikowal swoj
pomyst na wydarzenie lub znajdz wspotorganizatora

- na minus - odpus¢ i skup sie na innych dziataniach, o
ile kluczowe jest dla ciebie zdobycie pieniedzy na twojg
zbiérke tu i teraz. Jesli mozesz sobie pozwoli¢, by
potraktowa¢ to wydarzenie jako inwestycje w relacje
miedzyludzkie, ktére przetozg sie na wsparcie twoje]
akcji w  przysztosci - zorganizuj wydarzenie, ale
modyfikujgc jego forme, tzn. ograniczajgc swoje naktady.

Caty czas mocno podkreslamy, ze pomimo duzego
doswiadczenia w zakresie organizacji eventow, jakie
mamy, przy zbiorce dla Julki nie zdecydowatySmy sie na
samodzielng realizacje jakiegokolwiek wydarzenia. Przy
tak ograniczonej czasowo akcji, wiedziatysmy, ze nie ma
szans, by nam sie to optacito tu i teraz. DotgczatySmy
jednak do wielu wydarzen innych ludzi, ktorzy z dobroci
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serca decydowali sie przy okazji swoich eventow
przeprowadzic zbiorke dla Julki.

Aktualnie, organizujac zbiérke na rzecz Ukrainy,
ktérej perspektywa od poczatku byta bardziej
dtugofalowa, réowniez wiedziatySmy, ze same nie
mamy szans. PostanowitySsmy wiec potaczyc¢ sity z
innymi fundacjami i firmami. W ten sposéb udato
sie zadziata¢ na szerokg skale.

W jednosci sita! Zawsze bedziemy do tego
przekonywac!

POMAGAMY RAZEM -

MusiBy¢
‘@5’4 D®brze

Akcje pomocy dla Ukrainy przeprowadzitySmy m.in. ze Sztorm Grupag.
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GWIAZDY KLUCZEM DO SUKCESU?

Nawet jesli nigdy dotgd nie prowadzites zbidrki, intuicja
podpowiada ci, ze zaangazowanie gwiazd zwiekszy
szanse na sukces twojej akgji. Stuszniel Wazne jednak,
jakie gwiazdy wybierasz i jaki ma by¢ ich udziat!

PisatySmy juz o tym, jak zaangazowanie konkretnych
znanych nazwisk wptywa na mozliwosci promogji zbidrki
W poszczegdlnych mediach. Warto zastanowi¢ sie
rowniez, jaki cel ma spemi¢ udziat gwiazdy w akdji.
Niemal kazda osoba publiczna wpierajgca twojg zbidrke
sprawia, ze akcja nabiera wiarygodnosci w oczach
potencjalnych darczyncow. To bezcenna wartos¢, ale
raptem jeden z wielu aspektow, w jakich moze ci pomac
udziat popularnej postaci. Kolejny to dotarcie z
informacjg o twojej zbidrce do grona fanow danej
osoby. Tu dziata analogiczna zasada, jak w przypadku
budowania narracji wokét zbidrki indywidualnie przez
Ciebie - jesli zbierasz pienigdze na chore, mate dziecko,
grupg potencjalnych darczyncow bedg mtode mamy.
Tym samym najbardziej powinno ci zaleze¢ na
zaangazowaniu do swojej akcji gwiazdy, ktéra ma takich
wtasnie fanow.

WsSrod celéw mozna tez wymienic dotarcie z informacjg
0 zbidrce do szerokiego grona odbiorcow poprzez
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bezposrednie zaangazowanie sie gwiazdy w akdje.

GtosSnym przyktadem jest niedawne wigcznie sie Zosi
Zborowskiej w zakonczong sukcesem zbidrke dla
walczgcej z SMA matej imienniczki aktorki. Analogicznie
postapity tez niedawno gwiazdy przy okazji pomocy dla

Ukrainy.

-
FINSBURY  gpsessive

APARTp

APARTpi TINSBURY

A IR ’5 x 1
e = " n ‘
Jesli KAZDY, kto widzi to zdjecie
F/[NSI Wptaci 1 zt to..
RAZEM uratujemy Jej zycie!

Zosia Zborowska pomaga
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Wymieniamy rozne cele, jakie moze spetniac
zaangazowanie znanych o0sOb, poniewaz powinienes
formutowac prosby do gwiazdy wtasnie w zaleznosci od
tego, co doktadnie jest ci potrzebne. Z naszego
doswiadczenia wynika, ze np. nagrany przez osobe
publiczng filmik opublikowany wytgcznie w mediach
spotecznosciowych zbidrki przyda sie niemal wytgcznie
do budowania wiarygodnosci i dobrego PR-u wokot akgji.
Nie przektada sie wprost na ,klikalnos¢” postéw, nawet,
gdy jak w przypadku naszej zbiorki dla Ukrainy - mowa o
gwiazdach pokroju Maryli Rodowicz.

0:00/0:14

Maryla Rodowicz zachecajaca do udziatu w naszej
zbiérce zabawek dla dzieci z Ukrainy
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W zasadzie dopiero, gdy osoba publiczna udostepni
post w swoich social mediach, mozna liczy¢ na realizacje
celu polegajacg na zwiekszeniu zasiegdw zbidrki. To
wielkie zasiegi gwiazdy majg moc i o nie i publikacje na
tych kanatach trzeba sie starac - nawet, jesli nie zawsze
wprost przektada sie to na wptaty na konto akgji.

Najwiekszg wartos¢ dla zbiorki majg dziatania osob
publicznych wykraczajgce cho¢ w jakim$ stopniu poza
nagranie filmiku zachecajgcego do wsparcia akdji,
puszczonego W sieci u ciebie lub u nich. Tu takze
obowigzuje zasada - im oryginalniej, tym wieksza szansa
na sukces. Twoj sukces.

JAK ,,DOSIEGNAC” GWIAZD?

To pytanie pozostaje kluczowe od lat. Odsytamy cie do
poprzedniego rozdziatu - ,Jak ,uwies¢ media?’. Te same
zasady dotyczg gwiazd. Buforem w bezposrednieg
komunikacji bywa menedzer, ale jesli znajdziesz wtasciwy
klucz to i te drzwi da sie otworzy¢. Co moze pomaoc?
Kolejka proszacych znane osoby o cokolwiek jest diuga.
Czym wiekszg popularnoscig cieszy sie dana postac, tym
wiecej takich prosb do niej trafia. Moze wiec warto
pomysle¢ o gwiezdzie, z ktérg masz najwiecej
wspolnego? Pochodzicie z tego samego miasta? Albo
Srodowiska, np. mitosnikdw biegania czy eko stylu zycia?
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Taki punkt zaczepienia pozwala wybranej przez ciebie
osobie publicznej bardziej utozsamic sie ze twojg
zbiérka. Podkreslamy tez widoczny w marketingu
trend wspoétpracy z mikroinfluencerami majgcymi
po kilka tysiecy followersow. ByC moze nie
zrewolucjonizujg twojej zbiorki, ale czesto dysponujg
wierniejszg grupg obserwatoréw - tworzg z nimi zzytg
spotecznos¢, skorg do angazowania sie we wspodlne
dziatania bardziej, niz fani na potmilionowym profilu.
Moze to wiec przetozyc sie bezposrednio na ztotdwki na
twoim koncie.

SKY IS THE LIMIT

Cho¢ to ty prosisz, niezmiennie podkreslamy, ze
jednoczednie mozesz tez przy okazji zbiérki DAC COS
drugiej osobie. W przypadku gwiazdy mamy na mysli nie
tylko wprawienie w lepszy nastréj czy poczucie
sprawczosci, ale tez wymierne wartosci w zakresie
budowania swojego wizerunku. Organizujesz event
charytatywny? Gwiazda moze pokazac sie przed zebrang
tam publicznoscig, a jednoczes$nie zrobi¢ relacje do
swoich social mediow, pokazujac sie w dobrym Swietle.
Zapraszasz na to wydarzenie media? Gwiazda moze w
ten sposob dodatkowo sie wypromowac. Pamietaj — sky
is the limit. W propozycjach takiej wspotpracy ogranicza
nas jedynie nasza wyobraznia.
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e Tol.mu Wolny

i 56— 1o, Ze walezymy o Julke to Panstio doskonale

Marcelina Zawadzka - Uratujmy 2 MILLION SURGERY IN BOSTON - ONLY Tomasz Wolny - Razem mozemy
serduszko Julki ! #sercejulki CHANCE TO SAVE OUR DAUGHTER... uratowac Julke! #sercejulki

Filip Garnowski - Dzieki Wam historia Pytanie na Sniadanie - Julia Ciesifiska -  Lidia Sadowa - aktorka prosi o wsparcie
Julki moze by¢ taka sama! #sercejulki Uratujmy serce Julki ! #sercejulki dla SERCA JULKI #sercejulki

Wybrane gwiazdy i programy wspierajace akcje #SERCEJULKI

CSR - TRZY LITERY WIELKIEJ WAGI

W zaleznosci od tego, czy masz przed sobg sprint czy
tez maraton w postaci zbiorki, warto sprébowac zgtosic
sie 0 wsparcie instytucjonalne lub od prywatnych firm.
W przypadku akgji z bardzo ograniczonym terminem na
zebranie okreSlonej kwoty oraz tych organizowanych
spontanicznie, bedzie to trudne zdanie. Nie znaczy to
jednak, ze niemozliwe. Niemniej, jesli istnieje jakikolwiek
cien szansy, by na twojg zbidérke moc dac sobie wiecej
czasu lub zaplanowac jg z wyprzedzeniem - zrob
wszystko, co w twojej mocy, by tak wiasnie sie stato.
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Zaplanowanie przez ciebie zbiorki wczesSniej pozwala
instytucjom badz firmom przewidzie¢ w swoim budzecie
koszt zwigzany ze wsparciem twojej akcji. Dtuzszy termin
samego zbierania pieniedzy umozliwia z kolei
uruchomienie w tych podmiotach procesu decyzyjnego.
Czesto bowiem twoja zbidrka pasuje do profilu danej
firmy, a ta ma stworzony juz mechanizm wspierania
takich akcji. W duzych korporacjach czy panstwowych
instytucjach, co dla nas w petni zrozumiate, potrzeba
jednak czasu, by wprowadzi¢ w zycie dang aktywnosc.
Pandemia i wojna pokazaty, ze jest mozliwe realizowanie
systemu pomocy w trybie ,na cito”, ale trudno
oczekiwa¢, by taki status wyjgtkowosci  sytuadji
ktokolwiek nadat twojej zbidrce.

W przypadku naszej zbiérki #SERCEJULKI mieliSmy
dostownie 3-4 tygodnie, by zebraé¢ niezbedna
kwote. Nie pozyskaliSmy w tym czasie wsparcia od
zadnej duzej firmy prywatnej czy instytucji publicznej,
nie liczac rzgdowego samolotu, ktérym Julka poleciata
do Bostonu. Pomagali jednak szefowie zaprzyjaznionych
firm, przekazujgc pienigdze na leczenie Julki ze swoich
prywatnych pieniedzy. Nie pozyskalisSmy wsparcia od
duzych partnerow, bo mieliSmy szczeScie, ze zwykli-
niezwykli ludzie wigczali sie w akcje sami z siebie.
Namowienie ich do pomocy byto dla nas prostsze niz
dziatanie ze skomplikowanymi wnioskami o dotacje,
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ktorych termin rozpatrzenia i tak nie pozwolitby nam
zrealizowac o czasie swojego celu. Kto choc raz pisat
wniosek o dofinansowanie wie, ze na ogot nie jest to
przeprawa ani fatwa ani przyjemna. W wybranych
przypadkach jednak bardzo optacalna (jak w naszym,
gdy kwota do zebrania byta ogromna). Rozwazalismy
wiec wytgcznie duze firmy i instytucje, dla ktérych
pokazna suma przeznaczona na rzecz zbiorki nie bytaby
gigantycznym obcigzeniem. Z gory wiedzielismy, ze nie
mamy niestety czasu, by pisa¢ skomplikowane wnioski
dotacyjne na mate kwoty, jakie mozna pozyskac z
lokalnych urzeddéw i instytucji. MieliSmy po prostu
Swiadomosc skali wyzwania. Tobie tez to polecamy.
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Nie odwodzimy cie jednak od wystgpienia o pienigdze

do takich organizacji. Szczesliwie, wzorem innych
panstw, tak zwany CSR (1) staje sie w Polsce
niemal nieodtagcznym elementem kazdego duzego
prywatnego biznesu czy panstwowej spoétki.

W jego ramach istnieje wiele programéw dajgcych
szanse na taki rodzaj pomocy, ktérej akurat
potrzebujesz. Sg jednak firmy bez tak zorganizowanych
struktur, dlatego tez na starcie zbiorki bytoby dobrze,
abys przygotowat/a oferte dotyczacg twojej akdji.
Zawrzyj w niej podstawowe informacje o swoim planie,
sposobach jego realizacji, promogji. Do tego kilka zdan o
sobie i namiary, za posrednictwem ktorych mozna sie
tatwo z tobg skontaktowal. XXI wiek to era kultury
obrazkowej, dlatego zadbaj o wizualng strone
materiatow. Kluczowe jednak jest przede wszystkim to,
bys z takg ,ofertg” dotart/a do wtasciwych podmiotow, a
doktadniej ludzi.

1 CSR (ang. Corporate Social Responsibility) - odpowiedzialnos$¢ przedsiebiorstw za ich
wptyw na spoteczenstwo. Inng aktualng definicjg jest definicja zawarta w Normie PN-ISO
26 000 - ,odpowiedzialnos¢ organizacji za wptyw jej decyzji i dziatar na spoteczenstwo i
Srodowisko zapewniania przez przejrzyste i etyczne postepowanie ktore:
e przyczynia sie do zrownowazonego rozwoju, w tym dobrobytu i zdrowia
spoteczenstwa;
e uwzglednia oczekiwania interesariuszy;
e jest zgodne z obowigzujgcym prawem i spéjne z miedzynarodowymi normami
postepowania;
e jest zintegrowane z dziataniami organizacji i praktykowane w jej relacjach.”
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Co znaczy wiasciwych? Takich, ktorych profil najbardziej
odpowiada  twoim  dziataniom. Jesli  planujesz
charytatywny  rajd  rowerowy, istnieje  wieksze
prawdopodobienstwo, ze zdobedziesz na niego
pienigdze od firmy zajmujgcej sie sportem czy od
Ministerstwa Sportu, anizeli marki produkujgcej fast
foody. tgczenie takich o0soOb to element pracy
zawodowego fundraisera (2). Uspokajamy cie jednak -
nie ma nikogo, kto bardziej wierzy w realizacje celu
twojej zbiorki, niz ty sam, a potencjalnych
darczyncéw przekonuje witasnie ta niezlomna
wiara w sukces akcji.

Pasja, z jaka o tym opowiadasz. Nadzieja, ze
#MusiBy¢Dobrze, ktorg dajesz. Brak doswiadczenia czy
kompetencji w pozyskiwaniu funduszy mozesz wiec
nadrobic wiasnie tym.

WOJNA

Wojna zmienita oblicze zbidrek. Pokazata nam ich
niewyobrazalng dotad skale, na ktérg umiemy dziata¢,
gdy sie zjednoczymy. Bycie naprawde razem na dtuzszg
mete najpewniej zndw z czasem sie skonczy, ale warto,

2 Fundraiser - osoba specjalizujgca sie w pozyskiwaniu funduszy (fundraisingiem) lub
darowizn rzeczowych na cele spoteczne, np. dla organizacji pozarzagdowych, naukowych,
sportowych, mitodziezowych, religijnych, domdw dziecka, szpitali, hospicjow, szkot,

uczelni czy instytucji kulturalnych
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abySmy w swej pamieci wyryli sobie wspomnienia, ze
POTRAFIMY. Potrafimy zdziata¢ cuda. Potrafimy w
stusznym celu dziata¢ ponad jakimikolwiek podziatami.
,Rynek” zbidrek w Polsce od ostatnich trzech tygodni
lawinowo sie powiekszyt, a to z pewnoscig dopiero
preludium akgji, ktére jeszcze przed nami. Zdaje sie wiec,
ze 0s0b, dla ktérych wierzymy, ze mozemy byc¢ jakkolwiek
pomocne, bedzie wytgcznie przybywac. Od poczatku
wiedziatysmy, czym jako fundacja #MusiByCcDobrze
chcemy sie zajmowac. Zastanawiatysmy sie jednak, jak
naszg misje ujg¢ w kilku stowach. Dzi$ juz wiemy.

ZAJMUJEMY SIE ZWYCIEZANIEM. Z
PRZECIWNOSCIAMI LOSU | SAMYM SOBA.
/Zwyciezajcie razem z nami
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